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LA TELE, ADOPTEZ LE MOYEN DE COMMUNICATION LE PLUS PUISSANT

La Télé, le Média de Mass qui continue de 

monter en puissance.

Avec 18.6 Millions de téléspectateurs, la 
Téléest le seul Média qui arrive à rassembler plus 

ŘΩǳƴ ƳŀǊƻŎŀƛƴ ǎǳǊ н

Avec 4h20mn ŘŜ ŘǳǊŞŜ ŘΩŞŎƻǳǘŜ ǇŀǊ 
téléspectateur, la Télé reste le loisir n° 1 des 
téléspectateurs marocains.

Source: Marocmat, individus 5+
Traitement de données  Jan ςAoût 2010



FOOTBALL, ASSOCIEZ-VOUS A UN SPORT QUI RASSEMBLE, SEDUIT ET DIVERTIT

Le FOOTBALL, 

/ΩŜǎǘ Ǉƭǳǎ ŘŜ 3 Millions* de spectateurs 

pour les grandes compétitions

Et plus de 26 Milliards* de 

téléspectateurs dans le monde 

Le FOOTBALL , 

ŎΩŜǎǘ ŀǳǎǎƛ ŘŜ ŦƻǊǘŜǎ ǾŀƭŜǳǊǎ ǾŞƘƛŎǳƭŞŜǎ ǘŜƭƭŜǎ ǉǳŜΥ 

ƭΩŜǎǇǊƛǘ ŘΩŞǉǳƛǇŜ, le fair-play et le 

dépassement de soiΧΦ  

* Statistiques de la coupe du monde de football 2006



[Ŝ Chh¢.![[Σ ŎΩŜǎǘ ¢ƻǳŎƘŜǊ une audience bien cibléeΧΦ
Les matchs de football offrent une occasion unique pour 
cibler tous les passionnés de sport et surtout les hommes 
de 15ans et plus toutes CSP confondues.

Χaŀƛǎ ǎǳǊǘƻǳǘ ŀƭƭƛŜǊ performanceet affinité sur 
la cible
/ΩŜǎǘ ŀǳǎǎƛ ǳƴŜ ƻǇǇƻǊǘǳƴƛǘŞ  ŘŜ capter cette audienceau 
moment où elle sera la plus réceptive à votre message et de 
créer de la proximitéavec tous les fanatiques de spectacles 
de haut niveau.

FOOTBALL & TELE, LE DUO GAGNANT

Le FOOTBALLΣ ŎΩŜǎǘ Ǉƭǳǎ ŘŜ 4 Millions de 
téléspectateurs fidèles à ce grand spectacle sportif

/ΩŜǎǘ ƭΩǳƴŜ ŘŜǎ ƳŜƛƭƭŜǳǊŜǎ ǇŀǊǘǎ ŘŜ ƳŀǊŎƘŞΣ ŘŞǇŀǎǎŀƴǘ ƭŜǎ 52% lors 

des grands rendez-vous  

Source: Marocmat, individus 5+
Traitement de données  2011



FOOTBALL MAROCAIN, COMMUNIQUEZ AUX MEILLEURS COÛT GRP

Bénéficiez de coûts GRP imbattables avec 

les offres Football Marocain:

Des coût par présence* à partir de 1 157 Dhs

Des dégressifs atteignant les 73.5%

FOOTBALL Marocain Saison 2011 ς2010,

Une offretransversale sur 4 chaînes phares vous 

permettant de multiplier les points de 
contacts avec votre cible

Une offre alliant performanceet

optimisation des coûts GRP 

*la présence peut être sous format de (i) spot, (ii) billboard ou 
(iii) incrustation


